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Eventgadste wollen sich selbst inszenieren

Mathias Haas, Experte fiir Trendbeobachtung, Haas Kommuniziert

TREND: Events sind nur noch
dann erfolgreich, wenn sie den
zunehmenden Hang des Men-
schen zur Selbstdarstellung
bedienen.

WARUM: Erlebnismaximierung
und Unverbindlichkeit sind Pha-
nomene unserer Zeit, der Kampf
um Aufmerksamkeit ist enorm. In
der Folge wird der Mensch zum
Gesamtkunstwerk, er inszeniert
sich perfekt! Heute gibt es zahllo-
se Instrumente fiir diese perfekte

Selbstdarstellung: Schonheits-
OPs, Gehirndoping, Designer-
Babys, Social Media. Und: Der
Mensch beschwert sich gern und
ausfiihrlichst.

CHANCEN UND RISIKEN: Einer-
seits miissen sich die Veranstal-
ter auf extremere Verhaltenswei-
sen einstellen, etwa bei den
Beschwerden. Andererseits konn-
te genau diese perfekte Identitat
bedient werden. Lassen Sie die
Gaste der Veranstaltung doch die

personliche Inszenierung
zelebrieren! Die ersten Ansatze
werden bereits umgesetzt. Fiir
volle Hallen, Raume und Flugzeu-
ge halte ich diesen zukiinftigen
Bedarf fiir sehr hoch! Andernfalls
kommt eben kein Gast zweimal.

WAS TUN: Event- und Travel
Manager sollten sich die genann-
ten Instrumente genau ansehen,
damit spielen und diese testen.
Dann kénnen Sie den Grad zwi-
schen Selbstdarstellung und

Gruppendy-

namik leichter
einschatzen, denn
schlussendlich lebt eine Veran-
staltung in sehr vielen Fallen von
der Gruppe. Diese wird nur anders
definiert. Freunde sind eben
keine Freunde mehr, Vertrauen
steht nicht fiir Vertrautheit. Die
Menschen sind offen wie nie und
erwarten, dass die Gastgeber
diese Bereitschaft nicht nur
schatzen, sondern auch nutzen.
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